PREGO DE PRESCRICIONS TECNICAS PARA A CONTRATACION POR
PROCEDEMENTO ABERTO, MEDIANTE CONCURSO PUBLICO DUN
SERVIZO PARA A REALIZACION DA CREATIVIDADE E
DESENVOLVEMENTO DUNHA CAMPANA PUBLICITARIA DE DIFUSION E
SENSIBILIZACION SOBRE A INMIGRACION EN GALICIA

1.- AMBITO DO PREGO

O presente prego constitie o conxunto de condicions, normas, especificacions e
caracteristicas técnicas minimas esixibles que, xunto coas establecidas no
correspondente prego de clausulas administrativas particulares, han de rexer na
contratacion dun servizo para a realizacion da creatividade e desenvolvemento dunha

campana de difusion e sensibilizacién sobre a inmigracion en Galicia.

2.- OBXECTO

O prego ten por obxecto solicitar ofertas para a contratacion dun servizo de creatividade
e desenvolvemento dunha campafa de difusion e sensibilizacion sobre a inmigracion en
Galicia, a traveso dun Plan de Medios que comprendera a planificacion, optimizacion,

negociacion e compra de medios.

3.- CONDICIONS XERAIS

3.1.- FINALIDADE DA CAMPANA
Tratase de desefiar e executar unha campafia de comunicacion interactiva sobre o

fendmeno da inmigracion en Galicia cos seguintes obxectivos:

. Contribuir a unha maior sensibilizacion social sobre as necesidades de
integracidn intercultural, ante a progresiva incorporacion dos inmigrantes ao

entorno sociolaboral galego.



. Mostrar una imaxe positiva do feito migratorio, do outro como portador
de innovacion, riqueza e diversidade cultural, creando un estado de opinion que
sexa favorable & inmigracion .

. Divulgar entre a opinion publica valores antirracistas e principios de
igualdade mais solidarios que permitan combater a discriminacion cultural,

étnica ou racial.

3.2.- PUBLICO OBXECTIVO

A Campaiia dirixese, xenericamente, ao conxunto da poboacion da Comunidade
Autonoma de Galicia.

Empregaranse os medios buscando a idoneidade para a consecucion dos obxectivos
expostos. En funcién das actuacions propostas identificando colectivos ou actuaciéns
puntuais adecuaranse os horarios de insercion a tales fins.

Asi mesmo, cada oferta podera contar cunha argumentacion especifica en funcion de
criterios como especializacion profesional, actividades econdmicas, nivel cultural e

calquera outro aspecto dos destinatarios.

3.3.- PERIODO DE DIFUSION

O periodo de difusién da campafia serd no mes de decembro de 2006, por considerarse

as datas do Nadal como as mais axeitadas de cara a sensibilizacion da poboacion.

3.4.-ACCIONS QUE SE VAN DESENVOLVER

Definicidn e desefio da campafia publicitaria , de xeito que nas propostas publicitarias a

empresa licitadora debe pofier de manifesto a sua capacidade creativa tanto no referente

aos slogans publicitarios como a definicion de medios necesarios para o0



desenvolvemento. Ademais dos medios tradicionais valoraranse as acciéns que

complementen a cobertura das insercions nestes medios, e terase en conta a adaptacion

da creatividade a outros soportes adicionais.

Planificacion de medios e plan definitivo de difusion. Deberan xustificarse os soportes

elixidos, presentar de forma detallada o calendario e avalialos debidamente en termos de

cobertura, frecuencia e custo por impacto con respecto ao publico obxectivo. Levaranse

a cabo as seguintes actuacions:

Analise, seleccidn e proposta de medios.

Optimizacion da planificacion, en funcién do numero de pases e franxas
horarias.

Realizacion e xestién da campafia( negociacion e compra de medios, supervision
da camparia, facturacion, presentacion da campafa..)

Seguimento e control da exposicion axeitada da campafa en tempo e forma.
Avaliacién do impacto global e detallado da campafia.Informe final.

Trato directo cos provedores cando sexa preciso.

Accidns de reforzo de difusion: desefio e proposta de medios que poidan
contribuir a incrementar a eficacia da campafa, tales como, entrevistas, banners
publicidade estatica, prensa, faldons merchandising, e calquera outro que se
considere adecuado para o logro dos obxectivos que se perseguen.

Definicion da estratexia creativa (memoria explicativa) da camparia publicitaria
e dos slogans propostos.

Creatividade, co grao de desenvolvemento que se considere oportuno, en cada
un dos soportes publicitarios elixidos. A empresa adxudicataria debera realizar o
desefio e produccion da campafia presentada, artes finais, asi como a edicion dos

orixinais para calquera medio ou soporte que se aprobe.



Poderanse propofier diferentes contidos, mensaxes e slogans en funcién do publico ao
que se dirixan. En todos eles debera incluirse o logotipo da Secretaria Xeral de

Emigracion.

4.- PROPIEDADE INTELECTUAL

A propiedade intelectual de todo canto se defina e desefie no desenvolvemento do
obxecto deste contrato, corresponderalle a Secretaria Xeral de Emigracion, posuindo
todolos dereitos de utilizacién do material, escrito, grafico e visual en calquera medio
informativo e outros soportes.

Asi mesmo, todo o material elaborado ao abeiro deste contrato, non podera ser utilizado
polo adxudicatario, baixo ningun concepto, e en ningln caso noutro traballo distinto do
contratado, se non estd expresamente autorizado pola Secretaria Xeral de Emigracion,
guen se reserva tddolos dereitos, podendo esta Gltima utilizalo tantas veces como queira
e onde convefia, asi como vender, ceder ou facilitar, total ou parcialmente, o traballo en

cuestion.

5.- EQUIPO DE TRABALLO

Os comporientes do equipo de traballo teran un perfil adecuado aos traballos requiridos
no presente prego, considerando, por un lado, a capacidade de xestion do equipo de
traballo e por outro, a experiencia na creatividade de campafias e na planificacion e
compra de medios de campafas publicitarias institucionais.

Nas ofertas incluiranse o curriculo das persoas integrantes do equipo de traballo.



6.- DESCRICION TECNICA DA OFERTA

Os licitadores deberan incluir na oferta técnica a seguinte documentacion( dous

exemplares en papel e en soporte informatico, que podera ser disquete, CD ou DVD):

Estratexia do plan de medios aplicado: anlise, seleccion e proposta de medios:

1)

2)

3)

4)

5)

Planificacion da camparfia indicando franxas horarias previstas, niUmero de
pases de emisidn, datas de insercion e nimero destas.

Eficacia do plan de medios/optimizacion da planificacion, valorarase a
porcentaxe do investimento achegado con compra por posicion, indicando o
recargo sobre cada posicion, asi como porcentaxes do posicionado en prime
time e medio.

Proposta de medios complementarios que poidan contribuir a incrementar a
eficacia da campafia, xustificando a eleccién de cada medio en funcién da
slla repercusion e contribucion aos obxectivos propostos. No caso de
propofier merchandising, especificaranse os materiais propostos e nimero de
unidades de cada material que debera estar en funcién da distribucion que se
propofia e xustifique.

Estratexia creativa: creatividade, co grao de desenvolvemento que se
considere oportuno, aplicada & television, radio e todos aqueles soportes
publicitarios que os licitadores consideren como melloras. Presentaranse
fotocopia a color, formato DIN — A4 e formato dixital, de todas as pezas
publicitarias presentadas, cufia de radio e propostas alternativas de slogan e
mensaxes.

Calendario de desenvolvemento da campafia, indicando as datas nas que
deberd estar ultimada a creacion dos distintos orixinais e xustificando a
implementacion de cada actuacion no correspondente medio e a sUa

adecuacion temporal.



6) O orzamento detallado que debera incluir como minimo os seguintes
apartados
e Compra de medios
e Creatividade e produccion

e Honorarios/retribucion axencia

7) Equipo de traballo: detallarase a relacion de persoa se a sua categoria
profesional, de xeito que a estructura do equipo, e o perfil profesional se axusten
ao requirido. Incluirase na proposta os curriculos de tédolos compofientes do
equipo, que faran especial incidencia nos aspectos relacionados coa experiencia

en contratos deste tipo.

7-IDIOMA

Na produccion e difusion das mensaxes publicitarias empregarase o idioma galego.

8.- TEXTOS, FOTOGRAFIAS E MATERIAL AUDIOVISUAL.

A realizacion dos textos sera a cargo do adxudicatario. A secretaria xeral de
Emigracion podera revisalos, indicar correccions e efectuar os cambios que considere
oportunos ata a sua enteira satisfaccion, reservandose indefinidamente o dereito de
reproducir, vender ou facilitar total ou parcialmente as suas publicacions.

As fotografias e material audiovisual a utilizar presentaranselle & Secretaria
Xeral de Emigracién para a sta aprobacion, reservandose esta o dereito sobre a sua
dispofiibilidade.

9.- SEGUIMENTO DOS TRABALLOS

Se como consecuencia das modificacions que, de ser o caso; puidera introducir a
Secretaria Xeral de Emigracion na confeccién da creatividade da campafia o
adxudicatario deberd presentar cantas probas sexan precisas para a sUa enteira
aprobacién pola Secretaria Xeral de Emigracion.



10.- RECEPCION DO TRABALLO.

Para a recepcion do traballo o adxudicatario debera entregar dous exemplares de
arte final de toda a creatividade.

11.-CONFIDENCIALIDADE E PROTECCION DA INFORMACION

O adxudicatario comprometese a non dar informacion e datos proporcionados pola
Secretaria Xeral de Emigracion para calquera uso non previsto no presente prego. En
particular, non proporcionara, sen autorizacion expresa desta Secretaria Xeral, copia dos
documentos ou datos a terceiras persoas.

Tddolos datos manexados polo contratista a causa da prestacion do servizo, engadindo
os soportes utilizado (papel, fichas,disquetes,cintas, CD, DVD,etc.) seran da propiedade
da Secretaria Xeral de Emigracién, sen que o contratista poida conservar copia ou
utilizalos con finalidade distinta a que figura no contrato.

O contratista declara expresamente cofiecer que queda obrigado ao cumprimento do
disposto na Lei Organica do 13 de decembro de 1999, de Proteccion de Datos de
caracter persoal.

Igualmente seran de aplicacion as disposicions de desenvolvemento das normas
anteriores que se encontren en vigor a adxudicacién deste contrato ou que poidan estalo
durante a sua vixencia.

O contratista comprométese explicitamente a formar e informar ao seu persoal das

obrigas que dimanan do establecido nesta clausula e nas normas que en ela se citan.

12.- OFERTA ECONOMICA

O importe maximo de licitacion do presente concurso serd de 155.000 euros, IVE

incluido.



13.- PRAZO DE EXECUCION
O adxudicatario debera especificar o desenvolvemento cronoloxico da campafa, tendo
en conta que o servizo iniciarase dende a formalizacién do contrato e ata o prazo

maximo do 31 de decembro de 2006.

En todo caso o desefio e elaboracion final de todas as acciéns de creatividade deberan

estar finalizadas no prazo de 15 dias antes do inicio da campafia.
De conformidade co establecido no artigo 51 do Real Decreto Lexislativo 2/2000, do 16
de xufio, polo que se aproba o texto refundido da Lei de Contratos das Administracions

Publicas, o 6rgano de contratacion acorda aprobar o presente Prego de Prescricions

Técnicas.

Santiago de Compostela, 7 de xullo de 2006

O Secretario Xeral de Emigracion

Asdo. Manuel Luis Rodriguez Gonzalez



